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Digital Academy

17 rue du Faubourg Montmartre

75009 Paris

09 77 21 53 21 appel non surtaxé 

du lundi au vendredi de 9h30 à 18h

contact@digitalacademy.fr

Formation � ProSPECtion CommErCiaLE / LinKEDin : 

BooStEr Sa ProSPECtion aVEC LinKEDin

 � Présentiel ou distanciel

 � Paris, France ou International

 � 7 heures soit une journée

 � E-learning sur demande 

 � Inter, intra, coaching, sur-mesure ou 
sur étagère

 � 3 à 12 personnes

 � à partir de 980€ HT / pers. / jour

◊	 Référence 20201385

Objectifs�
 � Optimiser	son	profil	et	son	réseau	pour	la	prospection	

commerciale

 � Identifier	les	outils	à	utiliser	en	fonction	de	ses	objectifs

 � Maîtriser la mise en relation pour démarcher dans les 
règles de l'art

 � Acquérir les bonnes pratiques et connaître les 
précautions pour éviter le spam

Formateur�
Notre formateur, expert sur LinkedIn, possède une 
expérience et une maîtrise opérationnelle de plus de 7 ans. 

Prérequis de la formation�
Avoir un compte sur LinkedIn

 
À qui s'adresse cette formation ?�
Des Chefs d’entreprise, des Chefs de projets, des Chefs 
de produits, des Directeurs marketing, des Responsables 
commerciaux, des Commerciaux, des Responsables de 
comptes.

Présentation�
LinkedIn, le plus grand réseau social professionnel du 
monde,	n’est	pas	seulement	une	«	banque	de	profils	»	
mise à disposition des recruteurs, il représente aussi une 
ressource commerciale stratégique. Les entreprises y sont 
présentes pour mettre en avant leur expertise et prendre 
le pouls du marché. Une opportunité certaine pour la 
prospection s’ouvre sur ce nouveau canal.

Les réseaux sociaux, s’ils ont tout d’abord été réservés à la 
sphère privée, ont envahi la sphère professionnelle.  
Ils constituent des outils stratégiques pour qui sait les 
utiliser. LinkedIn présente des avantages majeurs en 
termes de prospection commerciale, l’important est d’en 
comprendre	les	fonctionnalités	afin	de	pouvoir	en	avoir	
une utilisation optimale.
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Programme�

Charter un profil sur LinkedIn pour 
démarcher

• Choix de la photo

• Top	Profil	et	timeline	personnelle

• Informations et raccordement à la 
page entreprise

• Expérience	commerciale	du	profil

• Endorsment

• Atelier	:	enrichissement	de	profil

Développer son réseau commercial

• Élargir quantitativement son réseau 
personnel

• Élargir qualitativement son réseau 
personnel

• Identifier	et	catégoriser	son	réseau		
commercial personnel

• Atelier : sourcer et élargir son réseau 
de prospection

Utilisation des outils de 
prospection

• Gestion de la messagerie InMail

• Suivi de prospection 2.0

• Cartes de visite virtuelles (e-cards)

• Identification	et	action	dans	les	
groupes experts

• Pages entreprises et publicité

• Atelier : organiser sa prospection 
commerciale et rédiger des InMails

Les outils de prospection payants

• Modèle payant sur Linkedin 
(commerciaux)

• Maîtrise des fonctionnalités de 
ciblage de LinkedIn (Sales navigator)

• Connaissance des outils de 
prospection externes à Linkedin 
 

• Atelier	:	définissez	une	liste	de	
profils	de	votre	cible	en	définissant	
des critères liés au secteur et aux 
intitulés de poste

• Atelier	:	envoyez	un	message	pour	
proposer votre service

Quelle est la méthodologie pédagogique employée ?�
Apport	d'expertise	du	formateur,	quiz,	travaux	pratiques,	atelier,	échanges	
d'expérience. 

Quelles sont les modalités pédagogiques employées ?�
Évaluation	à	travers	un	questionnaire	en	fin	de	formation.	

Version 1, mise à jour le 1 janvier 2020

https://www.digitalacademy.fr/?utm_source=catalogue&utm_campaign=homepage

	Edito
	Une équipe de professionnels de la formation
	Présentation de la Digital Academy
	Quelques-uns de nos formateurs
	Quelques-unes de nos références
	Quelques témoignages
	Nos solutions
	Formations intra sur-mesure 
	Formations sur catalogue
	Production Digital Learning
	Transformation digitale
	Nos formations Inter-Entreprises
	Comment s’inscrire ? 
	Informations pratiques
	Nos formations sur la thématique Réseaux sociaux
	Instagram vecteur d'image et d'influence
	Publicité Facebook et Instagram : de la stratégie aux résultats
	Gérer la relation client et interagir sur les médias sociaux
	Maîtriser sa e-réputation et son personal branding : veiller, analyser, participer, réagir
	LinkedIn : maîtriser LinkedIn
	Prospection commerciale / LinkedIn : booster sa prospection avec LinkedIn
	Facebook Experts : stratégie de marque
	Médias sociaux : comment maîtriser les médias sociaux
	Twitter au service de sa stratégie d’influence
	Optimiser son community management : chartes éditoriales et animation de communautés
	Nos formations sur la thématique Webmarketing
	Inbound Marketing : les techniques pour convertir vos prospects en clients
	Construire la stratégie multi, cross et omni canal de son entreprise
	Email marketing : quelles stratégies pour quelles performances ?
	Optimiser les canaux de la relation client à l'ère du web social
	Communiquer par l’image : formation Picture Marketing
	Traffic manager
	SEO : optimiser son référencement naturel
	Acquisition de trafic et performance marketing
	Nos formations sur la thématique Contenus & Site Web
	Gestion de contenu : s'organiser, partager, planifier avec efficacité
	Comprendre et concevoir une application vocale de A à Z sur les assistants Google Home et ALEXA
	Concevoir, mettre en place et piloter un projet de formation blended learning
	Video Learning : Scénariser, filmer et monter avec son smartphone
	Créer et animer ses tableaux de bord, metrics et KPI sur Internet
	Ecrire pour le web et construire une stratégie éditoriale
	Refonte de site web : diagnostic, organisation, développement, mise en ligne
	Nos formations sur la thématique E-publicité & Acquisition
	Publicité digitale : maîtriser le Display
	Google Analytics : apprendre à connaître le comportement des visiteurs et à optimiser son site
	Google Ads : optimiser son référencement payant/ SEA
	Nos formations sur la thématique Ressources Humaines Web 3.0
	Employee Advocacy : vos collaborateurs sont vos meilleurs ambassadeurs
	Marque employeur : construire et animer sa marque employeur pour attirer et fidéliser les collaborateurs
	RH 3.0 : sourcer, recruter sur les réseaux sociaux et par les recherches booléennes
	Nos formations sur la thématique E-réputation & Relation Client Web
	Relation Presse Web 2.0 : communiquer avec les journalistes et influenceurs
	Veille et e-réputation : écoute, analyse et techniques de monitoring

